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SINOPSIS BUKU

Ketatnya persaingan usaha di era digital
memaksa pelaku usaha mikro kecil dan
menengah (UMKM) untuk dapat
meningkatkan literasi digital, termasuk
literasi pemasaran digital dan legalitas
produk UMKM. Pelaku UMKM kerap
mendapatkan masalah terkait implementasi
pemasaran digital dan legalitas produk.
Pemasaran produk UMKM melalui media
digital seperti e-commerce Shopee,
Tokopedia, Grab dan Gojek untuk bidang
industri makanan dan minuman perlu
didukung dengan legalitas produknya. UU
Cipta Kerja mewajibkan pelaku usaha untuk
memiliki izin usaha berbasis resiko, lebih
lanjut UU Cipta Kerja juncto UU Jaminan
Produk Halal mewajibkan pelaku usaha
untuk melakukan Sertifikasi Halal, demi
mendukung perlindungan konsumen. Melalui
pemasaran digital dan pemenuhan legalitas
produk, pelaku usaha dapat memperluas
jangkauan konsumen dengan tetap
mengimplementasikan hukum perlindungan
konsumen.
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