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SINOPSIS 

 
Buku ajar Kewirausahaan Terapan dirancang sebagai 

panduan praktis bagi mahasiswa, pelaku usaha, dan pemula 

yang ingin memahami serta mengaplikasikan konsep 

kewirausahaan dalam dunia nyata. Buku ini memadukan teori 

kewirausahaan dengan studi kasus dan latihan aplikatif yang 

relevan dengan tantangan bisnis masa kini. Materi di 

dalamnya mencakup berbagai topik strategis, seperti 

identifikasi peluang bisnis, pengembangan model bisnis, 

perencanaan keuangan, hingga strategi pemasaran digital 

yang sangat relevan di era teknologi. Dengan pendekatan 

interaktif, buku ini dilengkapi dengan panduan langkah demi 

langkah dan soal-soal reflektif untuk membantu pembaca 

mengembangkan pola pikir kewirausahaan yang inovatif dan 

adaptif. 

Buku ini juga memberikan perhatian khusus pada 

kewirausahaan berbasis komunitas dan nilai-nilai 

keberlanjutan, menjadikannya relevan untuk berbagai konteks 

lokal maupun global. Pembaca akan diajak untuk 

mengeksplorasi cara membangun usaha yang tidak hanya 

menghasilkan keuntungan, tetapi juga memberikan dampak 

positif bagi masyarakat dan lingkungan. Melalui kombinasi 

teori yang mendalam dan aplikasi praktis, Kewirausahaan 

Terapan memberikan wawasan yang holistik dan aplikatif, 

menjadikannya sumber belajar yang penting bagi siapa saja 

yang ingin sukses di dunia bisnis yang dinamis. 
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