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SINOPSIS BUKU

Buku berjudul "Digital Marketing Produk UMKM Khas Daerah: Membentuk
Persepsi Autentik, Persepsi Nilai, dan Intensi Membeli Oleh-Oleh Khas Daerah
melalui Media Sosial" membahas secara komprehensif peran strategis pemasaran
digital dalam mengangkat profil produk UMKM khas daerah melalui media sosial.
Berikut adalah sinopsis singkat dari setiap bab:

BAB 1 PENDAHULUAN Mengantar pembaca pada konteks dan pentingnya
pemasaran digital bagi UMKM khas daerah, merinci tujuan dan ruang lingkup
buku.

BAB 2 MENGENAL PEMASARAN DIGITAL Definisi dan konsep pemasaran
digital, eksplorasi peran pentingnya, serta strategi khusus pemasaran digital
untuk produk UMKM.

BAB 3 DASAR-DASAR PEMASARAN MEDIA SOSIAL Membahas konsep dasar
pemasaran media sosial, platform utama seperti Facebook, Instagram, dan
TikTok, serta strategi pemasaran khusus untuk masing-masing platform.

BAB 4 PENTINGNYA PEMASARAN MEDIA SOSIAL BAGI KEAUTENTIKAN
SOVENIR Menjelaskan peran media sosial dalam meningkatkan persepsi
keautentikan souvenir atau oleh-oleh khas daerah, dengan pembahasan
temuan yang mendukung konsep tersebut.

BAB 5 PENTINGNYA PEMASARAN MEDIA SOSIAL BAGI PERSEPSI NILAI
PRODUK UMKM Mengupas definisi dan relevansi persepsi nilai, kontribusi
pemasaran media sosial terhadap persepsi nilai produk, serta analisis temuan
terkait.

BAB 6 PENTINGNYA PEMASARAN MEDIA SOSIAL BAGI INTENSI MEMBELI
Menyoroti makna penting dari intensi membeli, faktor-faktor yang
memengaruhi, dan peran media sosial dalam meningkatkan intensi membeli
produk UMKM.

BAB 7 PERSEPSI AUTENTIK SOUVENIR BAGI PENCIPTAAN NILAI DAN INTENSI
MEMBELI Menggali keterkaitan antara persepsi autentik dengan penciptaan
nilai produk serta dampaknya terhadap intensi membeli, disertai dengan
pembahasan temuan penelitian.

PENUTUP Secara ringkas menyimpulkan temuan dan pengamatan, mengajak
pembaca untuk merenungkan pentingnya pemasaran digital bagi UMKM khas
daerah melalui media sosial.

Buku ini cocok untuk para pengusaha UMKM, pemasar, dan pembaca yang tertarik
memahami cara memanfaatkan media sosial untuk memperkuat citra dan
penjualan produk lokal khas daerah.
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